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N. 46

| ’installazione di mezzi pubblicitari sul territorio di Velletri.

Del 16/03/2009 |

A

L’anno duemilanove e questo giorno SEDICI del mese di MARZO alle ore 16.50 nella sede delle adunanze

Alla

nsiliari del Comune suddetto.,

convocazione in sessione O ordinaria O straordinaria B straordinaria urgente, che &

stata partecipata ai signori Consiglieri, risultano all’appello:

iOGGETTO: Approvazione piano generale degli impianti pubblicitari per:

CONSIGLIERI | Presenti | Assenti CONSIGLIERI Presenti | Assenti
1) SERVADIO FAUSTO Sindaco| O A |17) CROCETTA LUIGI = O
2) CUGINI - GIULIANO &= O |18) ANDREOZZI SERGIO 65} O
3) SERAFI CARLO O |19) MONACO ELIS O &
4) TADDEI FABIO = O |20) RIGHINI GIANCARLO O H
5) CIAFREI GIULIA S| OO |21) CERINI GIANNI O =
6) CESTRILLI GIANFRANCO | ®E O |22) BORRI GIANNI O =
7) BARRACCHIA DANIELE & O |23) QUAGLIA CARLO O =
8) PALLOCCA MASSIMO B3 O [24) D’ANDREA FABIO ] &
9) TREGGIARI EMANUELA O 25) TRIVELLONI GIAN LUCA O =
10) DE SANTIS FRANCO & O 126) CIARCIA MARILENA O |
11) CIARLA MASSIMO 5] O |27) LADAGA SALVATORE O ES]
12) D’ANDREA PATRIZIOIVO| E O |28) NARDINI FRANCESCO O =
13) BAGAGLINI  VALTER B O [29) SORRENTINO TULLIONICOLA| O K
14) BAGAGLINI  VINCENZO = O [30) CUGINI ROLANDO O
15) TRENTA ROMINA O 2 |31) ANDOLFI MASSIMO 5] O
|16) ROSSI DANILO & O
Presentin. 16 Assentin, 15

Risultato che gli intervenuti sono in numero legale, assume la Presidenza il Sig. GIULIANO CUGINI nella

sua qualita di PRESIDENTE;:

- Assiste il Segretario Generale dell’Ente Dott. MARIO SPANU con le funzioni previste dall’art. 97 comma

4, lettera a) del Decreto Legislativo 18 agosto 2000 n. 267, il quale assume anche le funzioni di Segretario

verbalizzante;

- Vengono dal Signor Presidente

VALTER BAGAGLINI - CARLO SERAFI

La seduta é pubblica.

nominati scrutatori i Signori:




In prosecuzione di seduta il Presidente del Consiglio invita il Vice Sindaco Pontecorvi ad
illustrare la proposta deliberativa posta al punto 10 all’o.d.g., avente ad oggetto “Approvazione
piano generale degli impianti pubblicitari per I'installazione di mezzi pubblicitari sul territorio di
Velletri”, di seguito trascritta:

“JL CONSIGLIO COMUNALE

PREMESSO che & volonta dell’ Amministrazione Comunale, procedere a disciplinare [’installazione
dei mezzi pubblicitari sul territorio del Comune di Velletri, in relazione alle esigenze di carattere
economico, delle esigenze di tutela ambientale e paesaggistico, di equilibrio della localizzazione
degli impianti e del rispetto delle norme di sicurezza della circolazione stradale, oltre che al rispetto
delle previsioni e prescrizioni urbanistiche;
CHE a tal fine, & stato redatto da parte della Soc. IPAS — S.p.A. di San Mauro Torinese, in virtu del
contratto stipulato con il Comune di Velletri rep. N. 1755 del giorno 02.08.2007, il piano generale
degli impianti pubblicitari (di seguito denominato PGIP), allo scopo di disciplinare i criteri e le
modalita per ’installazione di mezzi pubblicitari sul territorio comunale, al fine di contemperare la
domanda del mercato con le esigenze di salvaguardia del decoro e della qualita estetica e funzionale
dell’ambiente urbano. ., '
CHE il PGIP redatto dalla societa IPAS — S.p.A., si compone dei seguenti elaborati:
a) — Piano generale degli impianti pubblicitari — norme tecniche di attuazione. Elaborato che si
compone di n. 30 articoli,
b) — Piano generale degli impianti pubblicitari — abaco per 1'applicazione norme tecniche di
attuazione. '
¢) Piano generale degli impianti pubblicitari — tavola di zonizzazione.

CHE il piano generale degli impianti pubblicitari redatto, ha come riferimento la normativa
nazionale e locale vigente in particolare:
- D. Lgsvo 30.04.1992 n. 285 “Nuovo codice della strada e successive modificazioni ed
integrazioni”.
- D.P.R.16.12.1992 n. 495 “Regolamento di esecuzione ed attuazione del nuovo Codice della
strada e successive modificazioni.
- D.Lgs 15.11.1993 n. 507 e successive modificazioni.
- Regolamento per I'installazione di elemento di arredo sul suolo pubblico o privato gravanti
da servitii pubblica, approvato con deliberazione C.C. n. 44 del 26.07.2005.
- Regolamento comunale per l’applicazione dell’imposta comunale sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni.
- Regolamento comunale per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni approvato con
deliberazione C.C. n. 31 del 30.07.2008.

VALUTATO che tale piano generale, persegue gli obiettivi prefissati;
CHE per le eventuali osservazioni del caso, il piano generale degli impianti pubblicitari in
questione, & stato inviato alla competente commissione consiliare la quale, lo ha successivamente
licenziato con esito favorevole in data 24.02.2009. _
RITENUTO procedere pertanto, all’approvazione del citato piano generale degli impianti
pubblicitari;
VISTI il D. Lgs. n. 267/2000, e lo Statuto Comunale;
VISTI i pareri;
DELIBERA
- Di approvare per le motivazioni espresse in premessa. I’allegato piano generale, degli
impianti pubblicitari. redatto dalla Soc. IPAS — S.p.A. di San Mauro Torinese, in virtl del
contratto stipulato con il Comune di Velletri rep. N. 1755 del giorno 02.08.2007, allo scopo
di disciplinare I'installazione dei mezzi pubblicitari sul territorio del Comune di Velletri.
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Di prendere atto che il Piano generale degli impianti pubblicitari, che in copia si allega al
presente provvedimento, & composto dai seguenti elaborati:

a) - Piano generale degli impianti pubblicitari — norme tecniche di attuazione. Elaborato che si
compone di n. 30 articoli.

b) — Piano generale degli impianti pubblicitari — abaco per 1'applicazione norme tecniche di
attuazione.

¢) Piano generale degli impianti pubblicitari — tavola di zonizzazione.

Inoltre
Su proposta del Presidente;
Ritenuto che sussistano particolari motivi di urgenza;
Visto I’art. 134 del D. L.svo n. 267/2000;
DELIBERA
Di dichiarare il presente atto immediatamente eseguibile.”

ENTRA il Consigliere Cerini PRESENTI N. 17

Interviene, dunque, I’ Assessore Pontecorvi.
Aperta la discussione, intervengono i Consiglieri Cerini e Crocetta.

ENTRANO i Consiglieri Righini, Borri, Fabio D’Andrea, Ladaga, Quaglia, Nardini
PRESENTI N. 23
ESCE il Consigliere Cerini PRESENTI N. 22

Intervengono poi i Consiglieri Righini e I’ Assessore Pontecorvi.

Intervengono i Consiglieri Rossi, Ladaga, Borri e Cestrilli.

Replica I’ Assessore Pontecorvi.

Poi, per dichiarazione di voto, interviene il Consigliere Righini.

Interviene 1’ Assessore Pontecorvi. Continua nel proprio intervento il Consigliere Righini.

ESCONO dall’Aula i Consiglieri Righini, Fabio D’Andrea, Ladaga, Quaglia, Nardini e Borri
PRESENTI N. 16

Interviene il Consigliere Andreozzi.

All’esito, il Presidente pone in votazione la proposta deliberativa posta al punto 10)
all'o.d.g., avente ad oggetto “Approvazione piano generale degli impianti pubblicitari per
I'installazione di mezzi pubblicitari sul territorio di Velletri”, sopra trascritta.

Procedutosi a votazione, per appello nominale la proposta deliberativa ¢ APPROVATA
al'lUNANIMITA" dei presenti, con n. 16 VOTI FAVOREVOLI (Cugini Giuliano, Serafi, Taddei,
Ciafrei, Cestrilli, Barracchia, Pallocca, De Santis, Ciarla, D’ Andrea Patrizio Ivo, Bagaglini Valter,
Bagaglini Vinceénzo, Rossi. Crocetta, Andreozzi, Andolfi). PRESENTI E VOTANTI N. 16.

Poi il Presidente pone in votazione I'immediata eseguibilita della deliberazione.

Procedutosi a votazione, per alzata di mano, la immediata esecutivita della deliberazione ¢
APPROVATA all’UNANIMITA’ dei presenti, con n. 16 VOTI FAVOREVOLI (Cugini Giuliano,
Serafi, Taddei, Ciafrei, Cestrilli, Barracchia, Pallocca, De Santis. Ciarla, D’Andrea Patrizio Ivo,
Bagaglini Valter, Bagaglini Vincenzo, Rossi, Crocetta, Andreozzi, Andolfi). PRESENTI E
VOTANTI N. 16.

Alle h. 22.42 la seduta & tolta.

Tutti gli interventi sono riportati nel verbale estratto dalla registrazione della seduta.
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TITOLO 1
GENERALITA’

Art.1 Ambito di applicazione. Contenuti e finalita

1. Il presente Piano Generale degli Impianti Pubblicitari (di seguito PGIP) disciplina
linstallazione dei mezzi pubblicitari come di seguito definiti, determinandone Ia tipologia e
la distribuzione sul territorio comunale in relazione alle esigenze di carattere economico,
delle esigenze di tutela ambientale e paesaggistica, di equilibrio della localizzazione degli
impianti e del rispetto delle norme di sicurezza della circolazione stradale, oltre al rispetto
delle previsioni e prescrizioni urbanistiche.

2. Lafinalita del PGIP & quella di disciplinare i criteri e le modalita per l'installazione dei mezzi
pubblicitari, al fine di contemperare la domanda del mercato con le esigenze di
salvaguardia del decoro e della qualita estetica e funzionale deli'ambiente urbano.

3. La collocazione di cartelli e di altri mezzi pubblicitari & comunque subordinata ad
autorizzazione amministrativa rilasciata dal Comune di Velletri ai sensi del D.Igs. n°285/92
e del relativo regolamento attuativo.

Art.2 Quadro normativo e di riferimento
1. Le norme contenute nel presente PGIP hanno come riferimento la normativa nazionale e
locale vigente, in particolare:
* D.Lgs. 30/04/92 n. 285 Nuovo Codice della Strada, e successive modificazion.
e D.P.R. 18/12/1992 n. 495 Regolamento di esecuzione e attuazione del nuovo
Codice della Strada, e successive modificazioni.
* D.Lgs. 15/11/1893 n. 507, e successive modificazioni.
* Regolamento per l'installazione di elementi di arredo sul suolo pubblico o privato
gravato da servitt pubblica, approvato con delibera C.C. n. 44 del 26/07/2005.
* Regolamento Comunale per I'applicazione dell'imposta comunale sulla pubblicita e
del diritto sulle pubbliche affissioni.
* Regolamento Comunale per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni”
) approvato con Delibera C.C. n. 31 del 30/07/2008.
2, E abrogata ogni altra norma incompatibile con il presente PGIP.

Art. 3 Definizione dei centri abitati / Zonizzazione
1. Ai fini dell'applicazione del presente PGIP il territorio comunale viene suddiviso nelie
seguenti zcne:

® 2zona 1) ZONA DI PARTICOLARE ATTENZIONE. Equivale al centro storico
individuate nella variante generale al P.R.G. Z.T.0. "A", approvato con delibera CE
n.185 del 29/12/200. In questa zona per le installazioni pubblicitarie si operera
secondo criteri di salvaguardia e tutela del contesto storico-ambientale della zona.

* zona 2) ZONA CENTRALE A DESTINAZIONE MISTA. Questa zona individua le
aree adiacenti il centro storico, caratterizzate da una destinazione prevalentemente
residenziale e da attivita commerciali e di servizi locali. Tale caratteristica renda
questa zona di rilevante valore sociale, commerciale e di aggregazione. in questa
zona per le installazioni pubblicitarie si operera secondo criteri di salvaguardia del
decoro urbano nel contesto della zona.

* zona 3) RESTANTE PARTE DEL TERRITORIO COMUNALE. Sono le zree
ricomprese all'esterno delle zone 1 e 2. Nella restante parte del territorio comunale
potranno essere autorizzati impianti o mezzi pubblicitari nei limiti fissati dal Nuovo
Codice della Strada.




2 La suddivisione soprariportata & identificata nella cartografia di zonizzazione sllegata al
presente PGIP.

Art. 4 Classificazione dei mezzi e dei messaggi pubblicitari.

1 | mezzi pubblicitari considerati dal PGIP sono classificati in funzione della durats del
periodo di collocazione ed in funzione del messaggio esposto.

2. Mezzi pubblicitari a carattere permanente. Appartengonc a questa categoria i mezzi
pubblicitari la cui collocazione ha durata superiore a 90 giorni consecutivi dal rilascio
dell'autorizzazione.

3. Mezzi pubblicitari a carattere temporaneo. Appartengono a quesla categoria | mezzi
pubblicitari la cui esposizione é finalizzata a eventi di durata limitata, comungue non
superiore a 90 giorni consecutivi dal rilascio dell'autorizzazione, quali manifestazioni,
spettacoli, mostre, fiere, offerte promozionali, ecc. . L'effettuazione di questa forma di
pubblicita & ammessa solo ed unicamente per il periodo di svolgimento della
manifestazione o dell'evento a cui si riferiscono, oltre che alla settimana precedente ed alle
24 ore successive all'evento stesso.

4. Affissione pubblica e diretta. Appartiene a questa categoria I'affissione compiuta mediante
la sovrapposizioni di manifesti su apposite strutture atte a contenerli, effettuata dal Comune
0 dal concessionario del pubblico servizio, oltre che da soggetti privati diversi dal
concessionario per I'effettuazione di affissioni dirette .

5. Mezzi pubblicitari soggetti a particolare regolamentazione. Appariengono a quesla categoria
gli impianti di pubblicita e propaganda sia di prodotti che di attivita e non individuabili come
mezzi pubblicitari a carattere permanente o temporaneo, la cui esposizione & variabile nel
tempo.

8. Messaggi Istituzionali / Sociali o comunque privi di rifevanza economica. Appartengono a
questa categoria i messaggi di comunicazione, informazione e diffusione di iniziative di
pubblico interesse, effettuate da Enti Pubblici o di diritto pubblico, associazioni —
organizzazioni e circoli senza fine di lucro.

7. Messaggi commerciali. Appartengono a questa categoria i messaggi pubblicitari destinati alla
promozione a carattere privato di beni efo servizi.

Art. 5 caratteristiche dei mezzi pubblicitari

1. 1| mezzi pubblicitari di cui al presente PGIP sono definiti “luminosi”, quando, sia per luce
propria, sia per luce indiretta, il messaggio pubblicitario risulti visibile in forma illuminata. Le
caratteristiche degli impianti luminosi sono determinate ai sensi dell'art. 50 del Regolamento
di esecuzione del Codice della Strada.

2. | mezzi pubblicitari devono essere realizzati nelle loro parti strutturali con materiali non
deperibili e resistenti agli agenti atmosferici.

3. Le strutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta del
vento, szldamente realizzate ed ancorate, sia gicbalmente che nei singoli elemeanti.

4. Qualora le suddette strutture costituiscono manufatti la cui realizzazione e poss in opera &
regolamentata da specifiche norme, l'osservanza delle stesse e 'adempimento dzgli
obblighi da queste previste deve essers documentalo prima del ritiro deil'autorizzazione

5 I mezzi pubblicitari hanno sagoma regolare, che in ogni caso non deve generare confusione
con la segnaletica stradale. Particolare cautela é adottata nell'uso dei colori, specialmente
del rosso, e del loro abbinamento, al fine di non generare confusione con la segnaletica
stradale, specialmente in corrispondenza e in prossimita delle intersezioni. Occorre altrasi
evitare che il colore rosso utilizzato nei cartelli, nelle insegne di esarcizio e negli alir mezzi
pubblicitari costituisca sfondo di segnali stradali di pericolo, di precedenza e d'obbligo.
limitandone la percettibilita. L'uso del colore rosso, deve essere limitato esclusivamente zlla
riproduzione di marchi depositati e non pué comungue superare 1/5 dell'intera supariicie ds!




mezzo pubblicitario,

La collocazione dei mezzi pubblicitari deve rispetlare | criteri di un corretto ed equilibrato
inserimento, siza ambientale che archileltonico, per {utte le tipologie previste dal Piano
Generale degli Impianti.

I mezzi pubblicitari devono avere sagoma regolare, che in ogni caso non pud essere qQueila di
disco, di triangolo o di esagono.
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Art. 6 Ubicazione dei mezzi pubblicitari nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggio.

1. Nelle stazioni di servizio possono essere collocate insegne di esercizio e cartelli abbinati alla
promozione dei servizi resi al'interno della stazione, la cui superficie complessiva non
superi il 10% delle aree occupate.

2. Nelle zree di parcheggio possono essere collocale Insegne di esercizio, carelli ed impianti
per I'affissione pubblica e diretta, la cui superficie non superi il 18% dell'area complessiva
del parcheggio.

Art, 7 Divieti

1. E' vietalo collocare o affiggere cartelli o altri mezzi di pubblicita sugli edifici e nelle zre
Wielati come beni culturali. Si osservano le disposizioni di cui agli artt. 49, comma 1,2e3,
153 del Codice dei beni culturali e del paesaggic di cui legge n. 42/04,

2. E' vietaio utilizzare alberi, pali adibiti zd altri usi o strutture provvisarie per |'apposizione di
slriscioni, stendardi, gonfaloni e bandiere e qualsiasi altro mezzo pubblicitario.

3.E' vielato collocare impianti pubblicitari di qualsiasi gensre o affiggere spazi pubblicitari su
cabina direl lecnclogiche (es, cabine Enel, Telecom, cassoni R.S.U. etc.).

4. Non & consentito installare messaggi pubbliciteri sui lati e sul ratro di veicoli speciali, lasciati
in sosta per piu giorni sia su area pubblica che privaia recante Iz messaggica pubblicitaria
in visla di strada pubblica.
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Art. 8 Disciplina di installazione per zone omogenee

1. Sulla base delle zone omogenee definite all'art. 3 del PGIP, & ammessa l'installazione
di impianti di pubblicita esterna nel rispetto di quanto indicato nei titoli successivi e
nell'abaco di applicazione della normaliva che definiscono caralleristiche,
posizionamento, limitazioni e divieti per ogni forma pubblicitaria riconosciuta dal
presente PGIP,

2. Le rappresentazioni grafiche conlenute nell'abaco costituiscono una traccia progettuale
di puro riferimento con Ia quale il richiedente potra ottenere l'autorizzazione alla posa,
geslione e manutenzione di impianti pubblicitari, in un'ottica di decoro, equilibrio e gi
uniformita delle installazioni.

3. Nell'istanza il richiedente potra proporre manufatti equivalenti o simili a quelli contenuti
nell'zbaco, purché rispondenti a esigenze di salvaguardia e tutela del decoro e del

contesic urbano di zona,




TITOLO 11
PUBBLICITA’ ESTERNA

Art. 8 Definizione e prescrizioni dei mezzi pubblicitari a carattere permanente soggetti ad

autorizzazione

1 Insegna dj esercizio. Scritta in caratteri alfanumerici, completata eventualmente da simboli e
da marchi, realizzata e supportala con materiali di qualsiasi natura, installata nella sede
dell'attivita cui si riferisce o nelle pertinenze accessorie alla stessa. Pud essere luminosa
sia per luce propria che per luce indiretta.

a.

Insegne di esercizio allinterno deila zona 1. Gli esercizi commerciali all'interno di
questa zona sono divenuti, nel corso degli anni, beni da tutelare e testimonianze di
civilta che costituiscono parte integrante della storia Veliterna.

Al fine di salvaguardare una tradizione che rischia di scomparire, e per limitare il
processo di radicale trasformazione che stanno subendo le strade del centro
storico per l'avvento di varie attivita commerciali che, con i propri elementi di
arredo, si pongono spesso in contrasto con gli edifici e le strade in cui vanno ad
inserirsi, vi sard una maggiore discrezionalitd da parte dellAmministrazione
Comunale circa la modifica e il rilascio di autorizzazioni.

Per quanto sopra indicato le insegne di esercizio devono rispettare I'architattura
degli edifici ed essere congruenti con il resto del contesto urbano.

La dimensione dellinsegna di esercizio dovra essere opportunamente
proporzionata alle misure della vetrina ed alle dimensioni della sede siradale
noncheé tenere conto del tipo di traffico prevalente.

I materiali impiegati dovranno essere coerenti con quelli dell'edificio sia dal punto di
vista epocale che tecnologico, mai deperibili e resistenti agli agenti atmosferici.

Per la realizzazione di tali manufatti & preferito 'impiego di lastre di alluminio:
bombato per le insegne monofacciali da applicare a muro, roliato per le insegne
monofacciali da applicare sopravetrina, a mezzotondo per le insegne a bandiera.
Forma, decori, colori e caratteri devono rifarsi ai modelli del passalo, in generale
devono perseguire obbiettivi di leggerezza e trasparenza che riducano invasivita
sulla facciata.

Le insegne a bandiera aggettanti su marciapiede (staffe di fissaggio comprese) non
devono superare la larghezza di 0.8 mt, e poste ad una altezza non inferiore 2 3.5
mt. da piano di calpestio, tale dimensione potra essere ridottz solo in presenza di
tende, portici e balconi.

Le insegne a bandiera aggettanti su strada (staffe di fissaggio comprese) non
devono superare la larghezza di 0.8 mt, e poste ad una altezza non inferiore a 4.5
mt. Le insegne a bandiera non potranno superare la superficie di mq 1 Le insegne
sopravetrina non potranno superare la superficie di mq. 2 per ogni vetrina, le
insegne a muro non potranno superare la superficie di ma.1

| sistemi di illuminazione delle insegne potranno essere solo di tipo indiretio
mettendo in risalto i caratteri della decarazione dell'insegna e della facciata
dell'edificio. E' vietato l'uso di illuminazione intermittente, di colore rosso e di
intensita luminosa tale da procurare anche il minimo abbagliamento.

Insegne di esercizio allinlerno delfe zone 2e3 lLe insegne di esercizio ali'intarno
delle zone 2e3 non presentando particolari esigenze di regolamentazione, saranno
autorizzate nel rispetto dei limiti fissati dalle norme richiamate all'art 2 del pressnte
P.GIP.




2. Preinsegna e segnaletica stradale pubblicitaria. Scritta in caratteri alfanumerici, completata
da frecce di orientamento, ed eventualmente da simboli e da marchi, realizzata su
manufatto bifacciale e bidimensionale di dimensioni cm.125 x 25, utilizzabile su una sola o
su entrambe le facce, supportato da un'idonea struttura di sostegno, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede dove si esercita una determinata attivita ad
installata in modo da facilitare il reperimento della stessa e comunque nel raggio di 5 km.
Non pué essere luminosa, né per luce propria, né per luce indiretta.

3. Cartelfo. Manufatto bidimensionale supportato da un’idonea struttura di sostegno, con una
sola o entrambe le facce finalizzate alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici
sia direttamente, sia tramite sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc.
Puo essere luminoso sia per luce propria che per luce indiretta.

4.Impianto a messaggio variabile o a led luminosi. Manufatto bidimensionzale supportato da
un'idonea struttura di sostegno, con una sola o entrambe le facce finalizzate alla diffusions
di messaggi pubblicitari o propagandistici, caratterizzati dall'impiego di dicdi luminosi o
lampadine e similari, che mediante controllo elettromeccanico o elettronico, comungue
programmato, permettano Iz diffusione di messaggi pubblicitari, anche in forma
intermittente o variabile.

S.Impianto pubblicitario di servizio. Qualunque manufatto avente quale sCcopo primario un
servizio di pubblica utilitd nell'ambito dell'arredo urbano e stradale (pensiline e paline di
fermata bus, transenne parapedonali, segnalatori di servizio, cestini gelta carta, orologi,
ecc.) recanti uno spazio pubblicitario che pud anche essere luminoso sia per luce diretta
che per luce indiretta.

6. Targa. Scritta in caratteri alfa numerici, completata eventualmente da un simbolo o da un
marchio, utilizzabile solo su una facciata, integrata su supporto in metallo, pietra, legno, o
materiali trasparenti, posta in opera esclusivamente in aderenza alla struttura muraria
dell'ingresso della sede dell'attivita svolta, avente dimensioni massime cm. 50 x 80. In caso
di pit attivitd presenti nella stessa struttura le targhe dovranno essere realizzate da
elementi modulari del medesimo materiale e tipo di carattere.

Non pubd essere luminosa né per luce propria, né per luce indiretta.

7. Tenda solare o Ombrellone. Qualunque manufatto mobile o semimobile in tessuto o in
materiale assimilabile posto esternamente a protezione di vetrine o ingressi o in prossimita
di esercizi commerciali.

L'apposizione di tende solari e ombrelioni devono rispettare le prescrizioni stabilite nel
regolamento comunale per [istallazione di arredo sul suolo pubblico o privato gravato da
servitl pubblica, approvato con delibera C.C. n. 44 del 26/07/2005.

8.Dehors stagionali e controventature. Strutture composite smontabili e stagionzli, chiusea
lateralmente e frontalmente da superfici rigide e trasparenti e superiormente con elementi
di copertura a telo, anche opachi.

L'apposizione Dehors stagionali € controventature devono rispettare le prescrizioni stabiiite
nel regolamento comunale per l'istailazione di arredo sul suoio pubblico o privato gravato
da servitQ pubblica, approvato con delibera C.C. n. 44 del 26707/2005.

8. Velrinelta. Manufatto, supportato da idonea struttura o applicato a muro. finalizzato alia
esposizione di campioni di merce @ messagg pubblicitar
Pud essere luminosa per luce propria.

Art. 10 Definizione e prescrizioni dei mezzi pubblicitari a carattere temporaneo soggetti ad
autorizzazione
1. Striscione. Elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di
rigidezza, mancante di superficie di appoggio o comunque non aderente alla stessa
esclusivamente finalizzato alla promozione di messaggi pubblicitari. Esso & caratterizzato
dalla particolare lunghezza afta a permetierne ii posizionamento a scavaico della sede




stradale; deve essere ancorato sia sul lato superiore che su quello inferiore.

| siti di posa ed installazione assentibili sono quelii indicati nella cartografia di zonizzzzions

allegata al presente PGIP.

2. Locandina. Elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di
rigidezza, mancante di superficie di appoggio o comunque non aderente alla siessa,
esclusivamente finalizzato alla promozione di messaggi pubblicitari.

Esso e caratterizzato dal particolare ancoraggio solo sul lato superiore e dalle Iimitate

dimensioni rispetto allo striscione.

Pud essere luminoso per luce indiretta.

3. Stendardo o Bandiera. Elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura,
prive di rigidezza, mancante di superficie di appoggio o comunque non aderente alla
stessa, esclusivamente finalizzato alla promozione di messaggi pubblicitari.

Esso € caratterizzato dal particolare fissaggio solo su di un lato o comunque sventolante

tipo bandiera.

Pud essere luminoso per luce indiretta.

4. Segno Qrizzontale Reclamistico. Consiste nella riproduzione sulla superficie stradale, o
comunque calpestabile o transitabile, con pellicole adesive o altro metodo grafico, di scritte
in caratteri alfanumerici, di simboli e di marchi, finalizzata alla diffusione di messaggi
pubblicitari o propagandistici.

5. Volantino.Elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, di norma privo
di rigidezza, finalizzato alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici.

L'attivita di "Volantinaggic” consiste nella effettuazione di attivita pubblicitaria e

promozionale attraverso la distribuzione di VVolantini.

Equivale alla attivita di volantinaggio I'effettuazione di pubblicita mediante persone circolanti

con cartelli o altri mezzi, esclusi | mezzi sonori, comunque idonei alla diffusione di messaggi

pubblicitari.

L'effettuazione di attivitd di volantinaggio, mediante 'abbandono in luoghi all'aperto del

volantino in assenza di persona é vietata su tutto il territorioc comunale.

6. Pubblicita Fonica o Sonora. Qualunque impianto tecnico idoneo ad effettuare la diffusiona
attraverso onde sonore di messaggi pubblicitari o propagandistici.

Pub essere effettuata in forma fissa o itinerante, con veicoli o senza.

E' considerata pubblicitda sonora anche quella effettuata a viva voce, quando per il

particolare modo di effettuazione pud essere assimilata alle forme di cui sopra, in tal caso

con l'unica eccezione relativa alla assenza di attrezzature di amplificazione della voce.

L'effettuazione di tale formula pubbilicitaria pud essere autorizzata e diffusa unicamente per

manifestazioni di carattere commercizle, politico, sportivo, culturale, sociale, religicso, di

ordine pubblico e simili, e sono stabiliti i seguenti limiti e divieti:

a) sulle strade, o comunque all'aperto, & consentita nei giorni ferizli dalle ore 09,00 zlle
ore 13,00 e dalle ore 16,30 alle ore 19,30.

b) e vielalo in modo permanente la pubblicita sonora nelle zone ospedaliere, case di
riposo, nei pressi degli istituti scolastici limitatamente alle ore di lezione, cimiteri, luoghi
di culto;

c) la pubblicita fonica o scnora dovra essere eifeiivaia nei rispeiio dei iimiti al rumore
fissati dal Decreto del Presidente del Consiglio dei Ministri 1 marzo 1891;

d) la effettuazione di pubblicita fonica o sonora con veicoli deve obbligatoriamente
svolgersi in forma itinerante, nel pieno rispetio delle norme del Codice della Strada,
senza causare inlralcio alla circolazione e con l'obbligo di sospendere ia diffusione
acustica nelle scste o altri casi di arresto della marcia del veicolo



Art. 11 Definizione e prescrizioni dei mezzi pubblicitari soggetti a particolare
regolamentazione.

1 Vefrofania. Consiste nella la riproduziong, su superiici vetrate, con peilicole adesive, di scritte
in caratteri alfanumerici, di simboli e di marchi, finalizzata zlla diffusione di messaggi
pubblicitari e/o propagandistici deli'attivita svolta all'interno di un esercizio commerciale
Forma, decori, colori e caratteri delle riproduzioni grafiche sulle vetrine devono perseguire
obbiettivi di leggerezza, trasparenza e proporzione che riducano invasivita sulla facciata
dell'edificio ed il resto del contesto urbano.

L'apposizicne di pellicole adesive sulle superfici vetrate degli esercizi commerciali presenti
all'interno della zona 1, dovranno rispettare i criteri salvaguardia ambientale indicati all'art
9, comma 1, lettera a (insegne di esercizio) del presente P.G.1.P.

2. Contenitore pubblicitario. Manufatto supportato da idonea struttura, posato semplicemente al
suolo, per la diffusione a mezzo raccolta di volantini e pubblicazioni periodiche per la
promozione di beni e servizi, esposto esclusivamente in prossimita e nelle pertinenze di
edicole o dove si svolge I'attivita pubblicizzata.

3. Mezzo pubblicitario pittorico. Manufatto bidimensionale, monofacciagle, finalizzato alla
diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici, ancorato sulle strutture temporanee
dei cantieri edili, quali ponteggi recinzioni o altre strutture di servizio alle costruzioni,

Su tali manufatti @ ammessa la riproduzione di messaggi pubblicitari diversi dalle affissioni
dirette.

La superficie del mezzo pubblicitario non pud essere maggiore del 50% del ponteagio o
della recinzione, tale limite non si applica nel caso in cui venga riprodotto il disegno della
facciata oggetto dei lavori.

4. Progetli particolareggiati. Interventi finalizzati alla realizzazione di opere od attivita di
rilevante interesse per la colletlivita, che prevedono adeguata propaganda e diffusione
pubblicitaria per l'attivitd svolta, da elaborare come disciplinato dal "Regolamento
Comunale per Ia disciplina e la gestione delle sponsarizzazioni” approvato con Delibera
C.C. n. 31 del 30/07/2008.




TITOLO 111
AFFISSIONI PUBBLICHE E DIRETTE

Art. 12 Finalita

1. Finalita del presente titolo & quella di disciplinare i criteri & le modalita di suddivisiona degl
impianti destinati all'affissione pubblica, e quelli da destinare all'affissione diretta, al fine di
contemperare la domanda del mercalto con le esigenze di salvaguardia del decoro e della
qualita estetica e funzionale dellambiente urbano.

2. Per impianti di pubbliche affissioni si intendono tutti gli impianti di proprieta del Comune,
collocati esclusivamente su aree pubbliche o immobili privati sui quali il Comune esercita it
diritto di affissione.

3. Per impianti di affissione diretta si intendono impianti da attribuire a soggetti privati diversi
dal Comune di Velletri o dal concessionario del pubblico servizio, collocati esclusivamente
su aree pubbliche, per affissioni di manifesti e simili.

Art. 13 Definizione dei mezzi pubblicitari destinati alle affissioni pubbliche e dirette

1. Stendardo per Affissioni. Manufatto bidimensionale supportato da un'idonea struttura di
sostegno, con una sola o entrambe le facce finalizzato esclusivamente alla sovrapposizione
di Manifesti.

Pud essere luminoso per luce indiretta.

2. Tabella per affissioni. Manufatto bidimensionale ancorato a muro, finalizzato esclusivamente
alla sovrapposizione di Manifesti,

Pud essere luminoso per lucs indiretta,

3. Bacheca. Manufatto supportato da idonea struttura di sostegno o applicato 2 muro,
finalizzato alla esposizione, tramite applicazione per sovrapposizione allinterno della
bacheca, di messagai relativi all'attivita sociale o prepagandistici di attivita.

Non pud essere luminosa né per luce propria, né per luce indiretta.

4. Posler per affissioni. Manufatto bidimensionale supportato da un'idonea struttura o applicato
a muro, con una sola o entrambe le facce finalizzate esclusivamente alla sovrapposizione di
manifesti di grande formato.

Pud essere luminoso per luce indiretta.

5. Manifesto. Elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di

rigidezza, finalizzato alia diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici.
Esso & posto in opera per sovrapposizione su idoneo impianto per affissioni,
Non puo essere luminoso né per luce propria né per luce indiretta.

Art. 14 Criteri di individuazione degli spazi e collocazione degli impianti di affissione.

1. Per ogni tipologia di impianto indicato all'art 13 sono stati previsti criteri di collocazione
specifici per garantire una corretta ed efficace fruizione dei messaggi. Gli elaborati relativi a
tali criteri sono contenuti neli'abaco distributivo del presente PGIP.

2 Le caratteristiche e le dimensioni dei manifesti determinano i criteri di massima dz seguire
per la collocazione degli stessi.

a) Manifesti di formato inferiore a cm 70 x 100
Sono realizzati in gquesto formato locandine, manifesti funerari, avvisi di
manifestazioni culturali e di offerte commerciali
Il formato ed il contenuto determinano una fruizione molto ravvicinata e lenta
Gli spazi preferiti sono le zone 1 e 2 e le zone antistanti edifici pubblici, parchi 2
giardini, piazze




Per 1 manifesti funebri, & previsto uno specifico supporto; gli ambiti preferibili, oltre
a quelli precedentemente indicati, sono quelli vicini a chiesa ed ospedali e cimiteri
b) Manifesti cm 70 x 100
Sono realizzati in questo formato la maggior parte dei manmifesti cultural,
istituzionali e commerciali di ambito locale.
Il formato ed il contenuto determinanc una fruizione ravvicinata e lenta
Gli spazi preferiti sono le zone 1 e 2 e le zone antistanti edifici pubblic, parchi
giardini, piazze.
¢) Manifesti cm 100 x 140
Sono in questo formato manifesti culturali di interesse regionale. manifesti
cinematografici e commerciali.
L'affissione e preferibile su tabelle a muro o su stendardi .
d) Manifesti cm. 140 x 200, cm. 200 x 140,
Formato quasi esclusivamente commerciale, anche quando utlizzato per
pubblicizzare attivita culturale; si tratta in genere di avvenimento di tale rilevanza da
assumere comunque un preminente aspetto economico e quindi non assimilabile a
comunicazicne di pubblica utilita.
e) Manifesti cm 600 x 300
Formato prevalentemente destinato per messaggi commerciali in affissione dirstta.

Art. 15 Quantificazione degli impianti destinati all’affissione pubblica
1. in conformita a quanto dispone il lll comma del D.Lgs. 15.11.1993, n. 507 tenuto conto che,
la popolazicne del Comune di Velletri risulta essere allultimo censimento Isiat dell'anno
2001 di 48.236 abitanti, la superficie degli impianti da adibire alle pubbliche affissioni &
stabilita in complessivi mq 2.000, proporzionata al predetio numero di abitanti e, comunque,
non inferiore a mq 18 per ogni 1.000 abitanti.
2. la superficie complessiva degli impianti per le pubbliche affissioni, sopra determinata, & cosi

ripartita:
messaggi privi di rilevanza economica / istituzionale; mq. 100
messaggi privi di rilevanza economica / culturale e sportiva: mg. 180
messaggi privi di rilevanza economica / messaggistica politica e sindacale: mq. 170
messaggi privi di rilevanza economica / messaggistica necrologica: mq. 100
messaggi di rilevanza economica / messaggistica commerciale: mqg. 1400

Art. 16 Quantificazione degli impianti destinati all’affissione diretta
1. La superficie degli impianti da attribuire a soggetti privati, diversi dal concessionario del
pubblico servizio viene determinata in mq. 400.




TITOLO 1V
AUTORIZZAZIONI

Art. 17 Autorizzazione Impianti pubblicitari

1 Linstallazione e la diffusione di messaggistica pubblicitaria lungo le strade o in vista di esse
& soggetta ad autorizzazione ai sensi dell'art. 23, commi 4 e 5, del Codice delia Strada.

2. Ai fini dell'applicazione delle norme si applicano le definizioni contenute nel presenie PGIP

3. L'autorizzazione & rilasciata facendo salvi eventuali diritti di terzi, nonché qualsiasi nullaosta
0 eventuale autorizzazione di competenza di zlre autoritd o enti (ANAS, Provincia,
Regione, FF.SS., ecc.) che dovranno essere richiesti direttamente dagli interessati agli enti
preposti.

Art. 18 Domanda per Autorizzazione dei mezzi pubblicitari a carattere permanente
1 La domanda, indirizzata all'ufficio competente, deve essere presentata all'Ufficio Protocollo
Generale del Comune di Velletri, compilata sui moduli preposti, e corredata dei seguenti
documenti:

a) progetio quotato in scala adeguata dell'opera e relativa descrizione tecnica, dai
quali siano individuabili gli elementi essenziali dell'opera e la sua collocazione,
compreso il disegno del possibile supporto, debitamente firmato dal titolare
dellimpresa esecutrice o dall'interessato.

b) bozzetto colorato, del messaggio pubblicitario da esporre.

c) documentazione fotografica che illustri il punto di collocazione e dellambiente
circostante;

d) planimetria ove é riportata la posizione nella quale si chiede I'autorizzazione alla
installazione,

€) autodichiarazione redatta ai sensi della Legge 445/2000, con la quale si attesta che
limpianto pubblicitario che si intende collocare & stato calcolato e realizzato e sara
posto in opera tenendo conto della natura del terreno e della spinta del vento, in
modo da garantirne la stabilita. Inoltre che il manufatto & realizzato con materiale
non deperibile e resistente agli agenti atmosferici.

f) copia dichiarazione di conformita di cui alla legge 37/08, per gli impianti pubblicitari
luminosi o, in alternativa, dichiarazione di impegno della ditta costruttrice o
installatrice Iimpianto luminoso, accompagnata da certificato di iscrizione alla
C.CLAA., che produrra la necessaria dichiarazione di conformita entro 30 gg.
dall'installazione dell'impianto, come previsto dalla legge 37/08.

g) copia del nullacsta tecnico dell'ente proprietario della strada, qualora richiesto:

h) parere della Soprintendenza ai Beni Ambientali ed Architettonici della Regiona
Lazio, qualora richiesto.

i) Nulla osta del proprietario o amministratore dell'immobile, o del fondo, per io
sfruttamento della superficie da adibirsi alla collocazione del mezzo pubblicitario,
qualora necessario

2. Per il rilascio dell'autorizzazione alla coliocazione di targhe indicant: profession madiche,
strutture sanitarie, farmaceutiche e veterinarie l'interessato dovra proedurre copia conforme
dell'autorizzazione al'apposizione della targa rilasciata dall'Ordine di appartenenza

Art. 18 Domanda per Autorizzazione dei mezzi pubblicitari a carattere temporaneo
1 Per l'effettuazione di pubblicita temporanea per striscioni, locandine, bandiere. e segni
orizzontali reclamistici, la domanda deve essere presentata almesno 10 giorni prima del
previsto posizionamento. indirizzata all'ufficio competente, deve essare presentzta




al'Ufficio Protocollo Generale del Comune di Velletri, compilata sui moduli preposti, e
corredata dei seguenti documenti in duplice:
a) bozzetto colorato del messaggio pubblicitario da esporre.
b} documentazione fotografica che illustri il punto di collocazione e dellambients
circostante;
) planimetria ove & riportata la posizione nella quale si chiede l'autorizzazione alla
installazione.
d) autodichiarazione redatta ai sensi della Legge 445/2000, con la quale si attesta che
il mezzo pubblicitario che si intende collocare & stato calcolato e realizzato e sara
posto in opera tenendo conto del punto di ancoraggio e della spinta del vento, in
modo da garantirne la stabilitz. Inolire che il manufatto & realizzato con materiale
non deperibile e resistente agli agenti atmosferici.
e) copia del nullaosta tecnico dell'ente proprietario della strada, quzlora richiesto:
fy Nulla osta del proprietario o amministratore dell'immobile, o del fondo, per Io
sfruttamento della superficie da adibirsi alla collocazione del mezzo pubblicitario,
qualora necessario.

2. Per leffettuazione dellattivitd di volantinaggio, la domanda, indirizzata all'ufficio
compelenle, deve essere presentata all'Ufficio Protocollo Generale del Comune di Velletri,
compilata sui moduli preposti, e corredata dei seguenti documenti in duplice copia

a) generalitd complete e codice fiscale del richiedente:
b) periodo di effettuazione del volantinaggio;

c) vie o localita interessate al volantinaggio;

d) numero dei volantini che si intende distribuire;

e) numero di persone che effettueranno Ia distribuzione
Alla domanda dovra essere allegata copia del volantino.

3. Per leffettuazione di pubblicita fonica o sonora, Ia domanda, indirizzata all'ufficio
competente, deve essere presentata all'Ufficio Protocollo Generale del Comune di Vellatri,
compilata sui moduli preposti, e corredata dei sequenti documenti in duplice copia:

a) generalita del richiedente, complete del codice fiscale:

b) indicazione della tipologia di pubblicita fonica o sonora, per la quale si richiede

l'autorizzazione:

c) testo del messaggio pubblicitario che dovra essere diffuso:

d) periodo di effettuazione della pubblicita:
Nel caso di pubblicita effettuata mediante impianti di amplificazione, indicazione relativa al
luego in cui si richiede I'installazione dellimpianto, qualora non in luogo chiuso:
Nel caso di pubblicita effettuata mediante impianti di amplificazione installati su veicoli,
estremi del veicolo con il quale sara effettuata la pubblicita
Nel caso di pubblicita effetiuata in forme diverse, descrizione delie modalita di
effettuazione della pubblicita.

Art. 20 Domanda per Autorizzazione dei mezzi pubblicitari soggetti a particolare
regolamentazione
1 Per I'appesizione di vetrofanie, non & pievisia una specifica autorizzazione deve essere
fatta pervenire comunicazione scritta nella quale sono indicati-
a) Generalita del richiedente, complete di codice fiscale, con l'indicazione dell'attivita
oggetto di richiesta.
b) Disegno quotate, in scala adeguata, con lindicazione della superficie occupatsz
dalla vetrina
c) Bozzetlo colorato, del messaggio pubblicitario da esporre
d) ODocumentazione fotografica che illustri il punto di collocazione e dell ambients
circostanie:



2.

Per la posa di contenitori pubblicitari, la domanda, indirizzata all' ufficio competents, deve
essere presentata all'Ufficio Protocollo Generale del Comune di Velletri, compilata sui
moduli preposti, e corredata dei seguenti documenti:

a)

b)

c)

d)

Descrizione tecnica del manufatto che si intende collocare dove siano individuabili
gli elementi essenziali dell'opera e la sua collocazione, compreso il disegno del
possibile supporto,

planimetria ove & riportata la posizione nella quale si chiede I'autorizzazione alia
installzzicne.

autodichiarazione redatta ai sensi della Legge 445/2000, con la quale si attesta che
it mezzo pubblicitario che si intende collocare & stato calcolato e realizzato e sara
posto in opera tenendo conto della natura del terreno e della spinta del vento, in
modo da garantirne la stabilita. Inoltre che il manufatio & realizzato con materiale

_non deperibile e resistente agli agenti atmosferici.

Nulla osta del proprietario o amministratore dellimmobile, o del fondo, per lo
sfruttamento della superficie da adibirsi alla collocazicne del mezzo pubblicitario,
qualora necessario.

3. Per linstallazione di mezzo pubblicitario pittorico, la domanda, indirizzata all'vficio
competente, deve essere presentata all'Ufficio Protocollo Generale del Comune di
Velletri, compilata sui moduli preposti, e corredata dei seguenti documenti:

a)

b)
c)

d)

e)

g)
e}

progetto quotato in scala adeguata dellopera e relativa descrizione tecnica, dai
quali siano individuabili gli elementi essenziali dell'opera e la sua collocazione,
compreso il disegno del possibile supporto, debitamente firmato dal titolare
dellimpresa esecutrice o dallinteressato.

bozzetto colorato, del messaggio pubblicitario da esporre.

documentazione fotografica che illustri il punte di collocazione e dell’ambiente
circostante;

planimetria ove & riportata la posizione nella quale si chiede I'autorizzazione alla
installazione.

auto dichiarazione redatta ai sensi della Legge 445/2000, con la quale si attesta
che il mezzo pittorico che si intende collocare & stato calcolato e realizzato e sara
posto in opera tenendo conto della natura della superficie di appoggio e della
spinta del vento, in modo da garantirne la stabilita. Inoltre che il manufatto &
realizzato con materiale non deperibile e resistente agli agenti atmosferici.

copia dichiarazione di conformita di cui alla legge 37/08, per gli impianti pubblicitari
luminosi o, in alternativa, dichiarazione di impegno della ditta costruttrice o
installatrice l'impianto luminoso, accompagnata da certificato di iscrizione alla
C.C.LA.A., che produrra la necessaria dichiarazione di conformita entro 30 ag.
dallinstallazione dell'impianto, come previsto dalla legge 37/08.

copia del nullacsta tecnico dell'ente proprietaric della strada, qualora richiesto:
parere della Soprintendenza zi Beni Ambientali ed Architetionici della Regione
Lazio, qualora richiesto.

Mullz osta del nroprietaric © amministratore dellimmabils, o del fondeo, par o
sfruttamento della superficie da adibirsi alla collocazione del mazzo pubblicitario,
qualora necessario.

Art.21 Istruttoria e rilascio dell’autorizzazione

L'autorizzazione per [l'effettuazione di pubblicita a carattere permanente = soggetta a
particolare regolamentazione, & affidata al Settore Edilizia Privata.

L'autorizzazione per I'effettuazione di pubblicita a carattere temporaneo & affidata al Settore
Xl ~ Polizia Locala,

1

2.




Art. 25 Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1

E fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione di:

a) verificare il buono stato di conservazione dei cartelli, delle insegne di esercizic & degli
altri mezzi pubblicitari e delle loro strutture di sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari al loro buon mantenimento:

c) adempiere nei tempi richiesti a tutte le prescrizioni impartite dal Comune di Velletr: al
momento del rilascio dell'autorizzazione o anche successivamente par intervenute e
motivate esigenze;

d) procedere alla rimozione nel caso di decadenza o revoca dell'zutorizzazionz o di
insussistenza delle condizioni di sicurezza previste all'atto dellinstallazions o di
motivata richiesta da parte dell'ente competente al rilascio;

e) su ogni mezzo pubblicitario autorizzato dovra essere saldamente fissata una targhetta
non deleriorabile, posta in posizione facilmente accessibile, sulla quale sono riportati,
con carztteri incisi, i seguenti dati;

= amministrazione rilasciante;

= spggetto titolare;

= numero dell'autorizzazione;

= progressiva kilometrica o sito di installazione
= data di scadenza.

La targhetta di cui sopra deve essere sostituita ad ogni rinnovo dell'autorizzazione ad ogni

qualvolta intervenga una variazione di uno dei dati su di essa riportati.

L'autorizzazione non esonera il titolare dall'obbligo di attenarsi strettamente, sotto Ia propria

responsabilita, alle leggi e ai regolamenti vigenti, nonché ad ogni eventuale diritto di terzi o

a quanto prescritto dai regolamenti condominizli ove previsto.

E fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione, rilasciata per la posa di pubblicitz a carattere

temporaneo, di provvedere alla rimozione degli stessi entro le 24 ore successive alla

conclusione della manifestazione pubblicizzata, ripristinando il preesistente stato dei lueghi
ed il preesistente grado di aderenza delle superfici stradali.

Art. 26 Decadenza dell’autorizzazione

1.

Costituiscono cause di decadenza dell'autorizzazione per !a collocazione qualsiasi mszzo
pubblicitario:
a) la mancata osservanza delle condizioni alle quali fu subordinata I'sutorizzazione:
b) la mancata realizzazione dell'opera entro 180 giorni dal rilascio dell'aulorizzazione:
c) il mancato ritiro dell'autorizzazione entro 60 giorni dal decorso dzl termine di 30
giorni previsto per il rilascio di essa.
Costituiscono cause di decadenza dell'autorizzazione per la collocazione di targhe
professionali, tende e insegne di esercizio, anche:
a) la cessazione o il trasferimento dell'attivits,
b) lannullamento o la revoca, linesistenza o lirregolarita dellza autorizzazione
all'esercizio dell'attivita;
¢} Iz non rispondenza del mes

lTslalelle]
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ITTOLG: V
DISPOSIZIONI COMUNI E FINALL

Art. 27 Sanzioni Amministrative

1.

G

Le violazioni alle norme del presente PGIP che costituiscono infrazions al Codice dellz
Strada ed al relativo PGIP di esscuzione, sena punite con le sanzioni amministrative
pecuniarie ed accessorie previste dallart. 23 del Codice della Sirada, sscondo le
modalita di cui al Titolo VI del Codice stesso.

Per tulle le altre violazioni alle norme del presente PGIP, come anche delle disposizioni
legislative riguardanti la effelluazione della pubblicita e delle dispasizioni contenuts nei
provvedimenti relativi alla instzllazioni degli impianti o alla effetiuazione di perticolari
forme di pubblicita, si applicano le sanzioni di cui all'art. 24, del D.L.vo 507/23.
Deil'accertamento delle violazioni di cui ai precedenti commi 1 e 2, ne szra data
comunicazione all'Ufficio competente per le funzioni di cui all'art. 11 del D.L.vo 507/93.

Il termine per la rimozione di cui all'art. 24, comma 2, del D.L.vo 507/93, é fissaloin 15
giorni, fatti salvi i casi di immediato pericolo per la sicurezza delle persone, per i quali il
termine & stabilito dall'organo di vigilanza che acceria la violazione. L'interesszato puo in
ogni caso, entro il termine previsto per I'esecuzione della rimozione., rivolgere islanza
motivata al Amministrazione Comunale per ottenere una proroga di tale termine:
I’Amministrazione Comunale decide con apposita ordinanza.

Art. 28 Norme Transitorie

.

%]

I mezzi pubblicitari instailati sulla base di autorizzazioni in essere all'entrata in vigore del
presenie regolamento e non rispandenti alle disposizioni dello stesso, dovranno essars
adeguati glla nuova normativa entro 12 mesi dalia sua entrata in vigora 2 cura & spase
del fitolare dzll'autorizzazione.

Alla presenza di norme di legge che dispongono termini diversi devono essare zpolicati
questi ultimi salvo che la normativa stessa non dispone deroghe al riguardo.

Art. 29 Norme Finali

1.

2

3

Per tutto quanto non previsto dal presente PGIP, si applicano le disposizioni dzlis
normative richiamate all'art. 2 da! prasente PGIP.

Il presente PGIP & automaticamente modificato o integrato quaiora le norme legislative di
cui all'art. 2 sono modificate o integrate.

E' abrogatz ogni alira norma ragolamentare incompatibile con le disposizioni del
presente PGIP.

Art. 30 Entrata in Vigore

1

Il presenta PGIP, entra in vicors dacorsi
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PIANO GENERALE DEGLIIMPIANTI PUBBLICITARI

ABACO PER L'APPLICAZIONE DELLE
NORME TECNICHE DI ATTUAZIONE




INSEGNA DI ESERCIZIO

___Pubblicita esterna permanente

definizione P.G.I.P.
classifica P.G.1.P.

CARATTERISTICHE TECNICHE
INSEGNE DI ESERCIZIO COLLOCATE ALL'INTERNO DELLA ZONA 1

INSEGNA A SOPRAVETRINA INSEGNA A MURO '
Caratteristica . Prescrizioni ?
H Insegna a bandiera: 1,0 mgq. ;
i Insegna sopravelrina: mq: 2.0 L
 Superficie massima ammessa _ Insegnaamuroimgl0 _ _____  ad48DP.R.495/02 5
:; maleriali non deperibili, resistenza alla spinta del i
, caratteristiche strutturali venlo e del carico della neve rart.49 C.1e2 D.P.R. 495/92 f
presenza def colore rosso . non superiore a 1/5 della superficie i .48 C.4 D.P.R. 495102
Juminosita iluminabile o 2r.50DPR 49592 - w18
i variabilita del messaggio non ammesso - _..an.51 DP.R. 495/92 R __;:____JI;
i .
if |
; NOTE :
i INSEGNE DI ESERCIZIO COLLOCATE ALL'INTERNO DELLA ZONA 1 i

La dimensione dell'insegna di esercizio dovra essere opportunamente proporzionata alle misure della vetrina ed alle dimensioni della |

| sede stradale nonché tenere conlo del lipo di traffico prevalente. i
. | materiali impiegali dovranno essere coerenti con quelii dell'edificio sia dal punto di vista epocale che tecnologice, mai deperibili e I
. resistenti agli agenti atmosferici. !:
' Per la realizzazione di tali manufatli & preferito limpiego di laslre di alluminio: bombalo per le insegne monofacciali da applicare a muro, ,':
. roliato per le insegne monofacciali da applicare sopravetrina, a mezzolondo per le insegne a bandiera. f
| Forma, decori, colori e caratteri devono rifarsi ai modelli del passalo, in generale devono perseguire obbietlivi di leggerezza e |
"' lrasparenza che riducano invasivita sulla facciata. :I
A H

INSEGNE DI ESERCIZIO COLLOCATE ALL'INTERNO DELLE ZONE 2: 2
Le insegne di esercizio all'interno delle zone 3, non presentando particolari esigenze di regolameantazione. saranno aulcorizzale nal
. rispetio dei limili fissali dalle norme richiamate all'art. 2 del P.G.1.P.




definizione P.G.I.P, P‘:(EINSEGNA E S GNALETICA ST RADAi E PUBQLICITARIH

classifica P.G.I.P. - R ormmen . LUDDIiCIt3 esterna permanente

CARATTERISTICHE TECNIG

|
;. { ; |
i » : i
! i I
: o p: 4 i
i i : ! I
i i i I8 I
i g |
SEGNALETICA DI INDICAZIONE PER ZONA 2,3 SEGNALETICA DI INDICAZIONE PER ZONA 1
Caratteristica Prescrmom o ) . Rif. Normativo I
3 Zona 1: 0,72, mq. L
| Superficie massima ammessa  Zona 2, 3:mq. 1,875 s A DR ABSG i
i Zona 1: 0.5x02mt.
\dimensioni _Zona2,3:1,25x 0.25 mt __ 248 DPR 495/02 i
| materiali non depenbm resistenza alla spinta del
il caratterisliche strutturali . vento e del carico della neve e, .8MA8C.1e2 DP.R.495/02 |
i presenza del colore 10ss0 _non superigre a 1/5 della superfcm - .an48C4 DP.R. 495/92 ) i
| Zona 1: minimo mt. 0.50 dal marc:ap:ede "Non deve L
essere collocato in elevazione sul marcia piede & non ¥
i: deve intralciare il passaggio pedonale. I
il Zona 2, 3: se prospelia su passaggio pedonale min. i
it mt. 2,2; se non prospetta su passaggio pedonale
- bordo inferiore da banchina min. mt.1,5 al.49 C.5 DP.R, 485192 !
luminosita _ .. Nonemmessa_ S .....21:30D.P.R. 495/32 .»
i vari %_ge_Lrﬂgg_ggg_gjg___________ _.honammesso e __.an51DpP R.495/92 o __
i DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art. 51C.4D.P. R.485/82) ) )
:Zona Omogenea (n a.=installazione non ammessa) s EONAY . ZONA 1'_ i ZOKA 3 :
 Onientamento (paratielo-perpendicolare) - .. PAR. _ PERP. PAR. PERP. _ PAR. _ PERP
:da_! Iimite della carreggiata ) ... 05 05 05 B85 - 3 3
da allri cartelli e mezzi pubblicitari .5 .10 oD 10 25 25 |
prima dei segnali di pericalo 2 preserizions ) 5 _ i 5 10 U 50 ..
dopo i segnali di pericolo e prescrizione 5 10 5 10 25 25 |
prima dei segnali di indicazione A ) 10 5 10 25 25
dopo i segnali di indicazione _ 5 10 5 10 25 25
dal punlo di tangenza delle curve 5 5 5 5 100 100
prima delle intersezioni 1 1 1 1 30 30
dopo e intersezion 1 1 1 1 50 100
dagl imbocchi delle gallerie n.a .a, fa na 100 100
prima degli impianti semaforici 1 1 1 1 15 15
dopo gli impianli semaforici i 1 1 [

La distanza dal limite della carrec ggiala non ¢ rispetiata se in corrispondenza del lu ©go individualo r~r i pe
esistono costruzioni fisse, muri, filan di alben, con altezza superiore 2 mt 2, purcha mezzi pubblicitan sizno
role c_;l |l_1[‘.n’!1t’_‘n[0 alle strutlure esistenti




definizione P.G.L.P.
E.'Ei’ﬂ_i.ﬁip-ﬁ-f_:?: e

 Caratteristica

, superficie massima ammessa

" dimension

| caratteristiche strutturali

. presenza del colore rosso

. bordo inferiore da banchina
 lumingsita

. vanabilitd del messaggio

_Preserizioni N
. Zona 3: massimo 6 mq. per facciata
. Zona 3: massimo mt. 2X3; oppure mt, 3x2.

. venlo e del carico della neve

CARATTERISTICHE TECNICHE

.,

J\J |

materiali non deperibili, resistenza alla spinta del

non superiore a 1/5 della superficie

Zona 3: se prospella su passaggio pedonale min. mi.

2,2, se non prospetla su passaggio pedonale min.
mtis

Sala se inferiore a 150 candele

non ammesso

_.Rif. Normativo
-8 D.P.R. 385/92

.ert48 D.P.R 495/92

.art48C.1e2 D.P.R. 48592
.at48 C4 D.P.R, 495/52
LA49C5DPR, 48502
_an.50 D.P.R, 495/32

art.51 D.P.R. 485/92

CARTELLO

Pubblicita esterna permaneante

Zona Omogenea (n.a.= installazi

" dal limile della carreggiata

one non ammessa)
Orientamento (paralielo-perpendicolare)

~ZONAT

DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art, 51 C.4 DP.R. 485/82)

da aliri cartelli e mezzi pubblicitari
 prima dei segnali di pericolo e prescrizione
dops i segnali di pericolo & prascriziane
prima dei segnali di indicazione
.dopo i segnali di indicazione
dal punto di tangenza delle curve
prima delle inlersezioni
dopo le inlersezioni
dagli imbocchi delle gailerie
prima degli impiantt semaforici

dopo gli impiant semalorici

PERP.
~na
n.a. n.a,
pa. __..na
na. n.a.
na._ ne
. na na.
nag. n.a
na. n.a
na n.a
n.a n.a
ne na
na. na

. zonaz ZONA3
PAR. PERP. PAR. PERP.
na. oL . 3 a
n.a. n.a. 25 25

.na .n.a .50 50
n.a. na 25 25
n.a. n.a 25 25

.. na. na 25 25
na na 100 100
na. na 30 30
na na 50 100
na na 100 100
na n.a. 15 15
na na 10 10

La distanza dal limite della carreggiata non & rspetiata se in corrispondenza del
esistano costruzioni fisse, muri, filari di alberi,
allineamento alle strutture esistenti

I"I-OT_E

luogo individuato pear |

.

posizionamenti
con altezza superiors a mt 3, purché | mezzi pubblicttan sizno instaliat in

TT,_,



definizione P.G.LP.

Llassifica P.G.LP,

Caratteristica
superficie massima ammessa
dimensiont

caratleristiche struttural
presenza del colore rosso

_bordao inferiore da banchina
lumingsita
. variabilita del messaggio

IMPIANTO A MESSAGGIC VARIABILE O LED LUMINOSI

CARATTERISTICHE TECNICHE

Prescrizioni )

Zona 3: massimo mq 6 per facciata

Zona 3. massimo mt, 2X3, oppure mt 3x2
maleriali non deperibili, resistenza alla spinta del
_venlo e del carico della neve

non superiore a 1/5 della superficie
Zona 3: se prospelia su passaggio pedonale min. mi.
2.2; se non prospetta su passaggio pedonaie min
mt15 )
Solo se inferiore 2 150 candele

_ammesso

' ona Omogenea (n a = installazione non ammessa)
|Orientamento (paralielo-perpendicolare)

. dal limite della carreggiate

da altri cartelli  mezzi pubblicitari

. prima dei segnali di pericolo e prescrizione __
i . . 4o . ey

" dopo i segnali di pericalo e prescrizione

|I prima dei segnali di indicazione

DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METR! (art. 51 C.4 D.P.R. 485/92) |

_at49 C 5 DPR. 495152
2150 0P R. 495/92

Pubblicita esterna permancnte

_ Rif. Normativo

art.48 DP R 495/92
ari.48 D.P R 495/92

art49 C.1e2 D.P.R. 485/92

_an48 C.4 DPR. 495/92

an.51 D.P.R. 495/92

= —

W .. -
o B o BERPL, )
na.

n.a.
n.a.

.
PO | 1 T

-

wEONAR ZONAS

9l punto di tangenza delle curve
 prima dele intersezion
1dopo le intersezioni

_ dagli imbocchi delle galierie
_prima degli impiant semaforici
_:__d_on.o. gli impianti semaforici

La distanza dal limite delia carreggiata non ¢ rispett
esistono costruzioni fisse, muri, filari di alberi. con al

_note

. allineamenio alle sirutture esistenti

SLLE: TR

na.

L

L

Lt

na.

- pa_ ——
L

PAR. __PERP. _PAR. _ PERP |
ng. _ _na 3 3
= Y. S S
BB 80 ) S 1
na. na. 25 25 k
n.a. na. 25 ; 25 I
2 na. 25 25 |
Lna. o na. ..;...._1_00_..5 _ 100 :
na. . na 30 30 !
na. _..na. 50 - 100 :
~ne. . .na. 00 . 100§

g,

na.

ata se in corrispondenza del luogo in i
1ezza superiore a mt. 3, purché i mezzi pubblicitari siano installati in

na.

na,

RS T

15

10

i5
10

dividualo per i posizionamenti |




definizione P.G.I.P.
classifica P.G.LP.

(Caratteristica  Prescrizioni_
 Superiicie massima ammessa

" dimensioni

" caratterisiche strutturali
! presenza del colore rosso
| bordo inferiore da banchina_
luminosita

_ minimo mt. 0,15

" variabilita del messaggio _non ammesso

" CARATTERISTICHE

- Transenna parapedonale, cestine
.. Transenna parapedonale, cestino

. orologio:mt. 1x0,7
maleriali non deperibili, resislenza alla spinfa de!
venlo e del carico della neve _

CNICH

_non superiore a 1/5 dellz superficie

. soloseinferiore a 150 candele /mq

(Rif. Normativo
7 an48DP.R. 495/92
.art.48 D.P.R. 495/92

.an:49C.1e2 D.P.R. 495/92

IMPIANTG PUBBLICITARIO DI SERVIZIO

(transenna parzpedonale, segnalatore di servizio, cestino getta carta, orologio)

oo UBDIiCitS esterna permanente

. 2t49C4 DP.R. 485/82

art.49 C.5 D.P.R. 495/92
. a.50DPR.495/02
anS1DPR4ssi?

 Orientamento (parallelo-perpendicolare)

. dal limite della carreggiata

. da altri cartelli e mezzi pubblicilari

; prima dei segnali di pericolo e prescrizione
. 90po i segnali di pericolo e prescrizione

' prima dat

- c2isegnali di indicazione
* dopo i segnali di indicazione
,dal punto di tangenza delle curve
: prima delle intersezioni
dopa le intersezioni
gagli imbocchi delle gallerie
prima degli impianti semaforici

Sopo gli impianti semalorici

| Zona Omogenea (n.a.= installazione non ammessa)

_ PAR.

ZONAT

PERP.

 DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art. 51 C.4 D.P.R. 435/92)

. ZONA2

FAR. __.PERP. . PAR,

P



NTO PUBBLICITARIO DI SERVIZID
_definizione P.G.L.P. o - e i e .. \ PAIina € pensilina formata bus)

¢lassifica P.G.L.P. ) e oo o PUDDIiCita esterna permanente

=%
.
i zawaoveLnE |
I
i
i
|
i
i S
PALINA PER ZONA 1 PALINA PER ZONE 2,3 PENSILINA DI FERMATA BUS
i
Caratteristica _ Preserigioni gy Normativo | |
y Palina fermala bus: mq. 1,4 .
 Superficie massima ammessa _Pensilina bus: mq. 3 mt, v eeemoae.. ... 2ML4BDPR. 495/92
:! Paiina fermata bus: mt.1x1,4”
_dimensioni _ Pensilina bus: mt.1,5x2 _.2M48DPR 49592
b materiali non depenball resistenza alla splma del
_ caratterisliche struturali vento e del carico della neve ‘an48C.1e2 D.PR. 495/a2
, presenza del colore rosso non superiore a 1/5 della superiicie arl.48C.4 D.PR. 495/42 |
 bordo inferiore da banchina ~ minimo mt. 0,15 o s i i e BTLAS €5 D.P.R. 495/52
i iumanossla B solo se inferiore a 150 candele ifmg . an.50D.P.R 495/92

.Yﬁ[iapl_h!_é“ggmqgs_ggg_ig__ . .fOnammesso an510.P.R. 495/92 _

- DISTANZE MINIME ESPRESS" IN METRI (art. 51 C.4 D.P.R. 495/92) .
Zona Omogenea (n.2.= installazione non ammessa) ZONA 1 ZONA 2 ZONA 3
Crientamento (parallelo-perpendic colare) . PAR, _ PERP,  PAR. PERP PAR PERP

dal limile defla carreggiata ) : - ) .
da allri cartelli e mezzi pubblicitari - - )

prima dei segnali di pericolo e prescrizione % = ; 4
dopo i segnali di pericolo e prescrizione - - -
prima dei segnali di indicazione

dopo i segnali di indicazione

dal punlo di tangenza delle curve -

prima delle interseziom

dopo le intersezioni

dagli imbocchi delle gallerie

prima degl impianti semaforic

dopo gl impianti semaforici



c’efm:zlone P G.LP.
ciassifica P.G.L.P.

| Caratteristica

 Superiicie massima ammessa

ydimensioni

: caratleristiche sirutturali
et e Rensuche siruttura

,presenza del colore rosso.

' bordo inferiore da banchina

lumingsita

variabilita del messaggio

VETRINETTA

Pubbiicita esterna permanente

.. nonammesso

. Prcsr.ngi_oﬂ__ .
Zona 1: 0,7 mq.
Zona 2; 3: mg. 1.4
Zona 1: 0.7 x 1 mt.
_Zona 2; 3: Ix1,4 mt. Oppure Jdx1

maleriali non deperﬂ:nll resistenza alla spinta dal
_vento e del carico della neve

. non superiore a 1/5 della supen’me R
Se non prospetla su passaggio pedonale min. mt.1.5
solo se inferiore a 150 candele / mg

. Rif. Normativo

248 DF.R.495/92
A48 D.P.R. 495002

.a49C.1e2 D.P.R. 495/92

an.43 C.4 D.P.R. 495/92

. ar49 C.5 D.P R. 495/92
 art50 D.P.R. 495/92

art.51 D.P.R. 4385/92

DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art. 51 C.4D.P.R. . 485/92)

i Zona Omogenea ( n.a.= inslallazione non ammessa) . __ZONA1
Onenramen!o (paralelo-perpendicoiare) PAR.  PERP,
dal limite della carreggiata ) o - i

_da_atm cartelli e mezzi pubblicitari L — S L

 prima dei segnali di pericolo e prescrizione . s

dopo i segnali di pericolo e prescrizione

prima dei segnali di indicazione

dopo i segnali di indicazione
dal punlo di tangenza delle curve

prima delle intersezioni
depo le intersezioni

_dagli imbocchi delle gallerie

prima degli impianti semafonci

dopo gli impianti semaforici



c]e_finizione_ P.G.I.P,

classifica P.G.L.P.

i
i !
; ;
H J
] i
i I!
| |
|
H
; i
i i
|
! Caratteristica Prescrizioni | Rif. Normativo
p———ensiea e |

STRISCIONE -

_Pubblicita esterna temporanca

" superficia massima ammessa

! dimensioni

caralteristiche strutturali
—=~_t sluliurah

. bresenza del colore rosso

Massimomq. 4 per facciata

__Base di qualsiasi dimensione per altezza maxmt.1

| at.48 DP.R. 455/02 N
a1 48DPR 495/92 ;

*luminosit

variabilita del messaggio

bordo inferiore da banchina

materiali non deperibili, resistenza alla spinta del f T -r
vento 1arl49 C.1e2 DPR. 495092 R
nan superiore a 1/5 della superficie . Lart4g C4D.PR. 485/52 R
Minimo mt. 5.1 | art.49 C.5 D.P.R. 495102 |
-Ammessasoloseingirea {350 DP R, 495/52 i

-Non ammesso_

_....Posizionamento previsto solo nells posizioni stabilite

dal Comune di Velletri




definizione P.G.I.P.
classifica P.G.I.P.

Caratteristica Prescrizioni

Locandina: max 1 maq. per facciata

superficie massima ammessa

Bandiera: max 3 mq. per facciata

Locandina: max 1.2 mi. di base

_dimensiom

Bandiera: forma rettangolare

CARATTERISTICHE TECNICHE

LOCANDINA | BANDIERA

Rif. Normativo

248 DP R 48532

art48 D.P R 495/92

materiali non deperibili, resistenza alla spinta del

caratterisliche slrutiurali
,Presenza del colore rosso
 borda inferiore da banchina

" luminosita Ammessa solo indiretta

vento e del carico della neve
non superiore a 1/5 della superficie
Locandina min. 0.8 mt; bandiera min. 2.2 mt.

at48 C.1e2 D PR 495/92
.2n49C4DP.R 49592

| an49 C.5DPR, 495192
_anS0DPR 495002

_variabilta del messagaio nonammesso
N DISTANZE MINIME ESPRES
Zonia Omogenea (na= mstaliazione non ammessa)

. Orientemento (paralielo-perpendicolare)

- dal fimite della carreggiala .

" da altr cartelli e mezzi pubblicitari

; Prima dei segnali di pericolo e prescrizione
. dopo i segnali di pericalo e prescrizione

. prima dei segnali di indicazione

" dopo isegnall di indicazione

42l punto di tangenza delle curve
. prima delle intersezioni

dopo le intersezioni

_ dagli imbogchi delle gallerie
-prima degli impianti

semaforici
" dopo gliimpianti semaforici

, La dislanza dal limite della cameggiata non ¢ rispetiala
it esistono costruzioni fisse, muri, filari di alberi, con altezza supenare

. note alineamento alle strutture esistenti

SEIN METRI (art. 51 C.4 D.P.R. 495/92)

arl.51 D.P.R. 485/92

. _Pubblicita esterna ten

1poranca

s SOMRT o b EOMAR
PAR.  PERP. __PAR. _ PERP
na. L TR - n.a.
n.a. n.a. : n.a. n.a.
-0 .8 N3 na
na._ . .ea  na n.a.
el B TR

n.a.

L

.

na. .. .

na.

s

n.a.

se’in corrisp

g, . na,
.na. . na.

2. O W 5 -
.ha. . na

_na. na.
na._ _...na_
n.a. na.

.4,
na..
na..
. a.
na.
.

n.a.

A I,

ondenza del luogo individualo pe
a mb 3, purché i mezzi pubblicitari siano installati in ¢

ZoNA3
PAR. PERP.
3 3
25 25
50 50.
%5 25
2 .2
T
100 100
30 0
0 100
100 100
15 oe 18
010

1

71 posizionamenti |




definizione P.G.I.P.
classifica P.G.LP.
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i STENDARDO PER ZONA 1

i}

i

:

 Caratteristica

. superficie massima ammessa
 dimensioni
. caratteristiche strutturali

. presenza del colore rosso
iz

bordo inferiore da banchina
luminosita 3

 variabilita del messaggio

. Prescrizioni

Zona 1:

R

H

{

w3

;

i
S
| i
Bres o me
! i
' !

P N ¢

il

!

it

i

rE

if

S — - ..l.

STENDARDO POSTER |

... Affissioni pubbliche e dirett

STENDARDO PER ZONE 2,3

assimomq. 1.5 per facciata

Zona 2: massimo mgq. 18 per facciata

.Zona 3: massimo mq. 6 per facciala
. Multiple del foglio m1. 0,7 x 1

materiali non deperibili, resistenza alla spinta del

. Nessuna prescrizione

.vento e del carico della neve

L an48 D.P.R. 495192

Rif. Normativo

art48 D.P.R. 485/92

.ant49C.1e2 DP.R. 485/52

se prospefta su pubblico passaggio pedonaie min,
ml. 2.2, se non prospetta su pubblico passaggio

. pedonale min.m.O6
Solo se inferiore a 150 candele

ammesso

Lan.49C.4 DP.R. 495/92

8149C.5 DP R, 495192

' dallimite della carreggiata

' da allri cartelli e mezzi pubblicitari

Nghonammessa).

:p_r_ima dei segnali di pericolo e prescrizione

~dopo i segnali di pericolo e prescrizione

. prima dei segnali di indicazione
dopo 1 segnal di indicazione

.dal punto di tangenza delle curve

- prima delle inlersezioni
dopo le intersezioni
dagli imbocchi delle gallerie
prima degli impianti semaforici
dopo gl impianti semaforici

La distanza dal limite della careggiaia non é rispeitala se in cor
esislono costruzioni fisse, muri, fila
.allineamento alle strutture esistenti

nole

; DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art. 51 C.4 D.
 Zona Omogenea (n.a.= installazi
 Orientamento (paraleio-perpendicolare)

arl.51 D.P.R. 495/92
P.R. 495/92)

... ZONAT _ ZONA2 _  ZONA3
PAR._  PERP. . PAR.  PERP. _ PAR. _ PERP.
D5 ...08 .08 ., o5 ' 4 | s
5. 10 . .5 10 25 25
5 10 s 10 ]

5 10 5 10 2 25
5 ) 10 5} ) 10 25 B
.5 .10 a2 10 5 28, 4
5 5 5 5 100 100

1 1 1 1 30 30
T 1 B 1 50 100
na . na na ... nha 100 100
1 1 1 1 15 15
1 1 1 1 10 |10

nspondenza del luogo individuato pe
ri di alberi, con allezza superigre a mt, 3. purche | mezzi pubblicila

r i posizionameanti
A siano instaliati in




definizione P.G.I.P.

classifica P.G.Lp,

TABELLA PER ZONA 1

 Caratteristica

‘superficie massima ammessa
- dimensioni

(Larafteristiche strutturali
L Presenza del colore rosso
bordo inferiare da banchina
,5; luminosita

Affissi

CARATTERISTICHE TECNICHE

i
i
] i -
{ i -
i { o
H ¥
..... T F

Preserizioni so .. Rif. Normativo
Zona 1: massimo mq. 1,5 per facciala :
Zona 2: massimo mq. 18 per facciata
Zona 3: massimo ma. 6 per facciata
Mulliple del foglio mt. 0,7 x1 O
maleriali non deperibili, resistenza alla spinla del
vento e del carico della neve

. Nessuna prescrizione ; = . atA49C.4 D.PR. 495/92
L3148 C.5D PR, 495192
. .aMS0DPR. 49592

.Minimomt.08 - L

. Solo se inferiore 2 150 candele I
ammesso arl.51 D.P.R. 495/92

Vi e

:2149C.1e2 D.PR. 495/92

TABELLA POSTER :

T

15
| 553
SECER iy

ni pubbliche ¢ dirette

" variabilita del messaggio

g DISTANZE MINIME ESPRESSE IN METRI (art. 51 C.4 D.P.R. 495/92)

Zona Omogenea (n.a.= installazione non ammessa) . ZONA2
; Orientamento (parallelo-perpendicolare) wevieiee PR PERP.  PAR, | PERP. .
' 05 . 05

dal fimite dela carreggiata
da altri cartelli e mezzi pubblicitari
| Pfima dei segnali di pericolo e pre
_" dopo i segnali di pericolo e prescr
,Prima dei segnali di indicazione
;dopo i segnali di indicazione

dal punto di langenza delle curve
prima delle intersezioni
" dopo le intersezioni

dagl imbocchi delle gallerie

prima degli impianti semaforic

dopo gli impianti semaforici

0,5 05

) . . R o - 10
scrizione : sy s 10 it e 0

izione i . - ) 10 ) . 10
L b 1O

S
Pews, medvma 8
- 1 1
1 1

= 1 . - oo
1 - 1

100
15
10

La distanza dai limite della cammeggiala non & rispettata sz in corfispondenza del luogo individualo per i posizionament
citan siano installati n

esistono costruzion; fisse, muri, fitari di glberi, con allezza Superiare a mt 3, purche i mezzi pubbli

nole 2llineamento alle stru

pcesaen o I
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